附件2-1
财政支出项目绩效评价报告

     评价类型：√实施过程评价      □完成结果评价

     项目名称：     房地产宣传促销                              

     项目单位：       省住建厅                          
     主管部门：      省住建厅                            

     评价时间：   2018 年 4月1日至2018年4月 30日
     组织方式：□财政部门     □主管部门     √项目单位

     评价机构：□中介机构     □专家组       √项目单位评价组
             评价单位（盖章）：

                    上报时间：

附件2-2
项目绩效目标表

项目名称：房地产宣传促销
	指标类型
	指标名称
	绩效目标
	绩效标准

	
	
	
	优
	良
	中
	差

	产出指标
	房地产研究课题数
	组织开展“坚持生态保护、综合施策，着力构建房地产业健康发展长效机制”课题研究1项
	1项
	0 
	
	

	
	主流媒体覆盖数量
	省级广播电视、纸媒、新媒体共不少于5家
	≥5家，且3类齐全
	缺1类，且总数≥4家
	缺2类，总数≥3家
	缺3类，且总数＜2家

	
	 ……
	
	
	
	
	

	成效指标
	房地产课题研究成果提交数
	完成“坚持生态保护、综合施策，着力构建房地产业健康发展长效机制”课题研究报告1份
	1份
	0
	
	

	
	省级主流新闻报道数量
	100篇
	100篇以上
	70-100篇
	35-70篇
	30篇以下

	
	中央级媒体或网络主流媒体刊发转载数量
	50篇
	50篇以上
	50-40篇
	40-30篇
	30篇以下


注：以预算批复的绩效目标为准填列。如预算申报时没有填报绩效目标的，根据项目测算明细或实施计划填写。
附件2-3

项目基本信息

	一、项目基本情况

	项目实施单位
	房地产市场监管处
	主管部门
	省住建厅

	项目负责人
	林诗辉
	联系电话
	65325699

	地址
	海口市海府路59号省住建厅211室
	邮编
	570204

	项目类型
	经常性项目（√ ）       一次性项目（  ）

	计划投资额

（万元）
	222.95
	实际到位资金（万元）
	222.95
	实际使用情况（万元）
	217

	其中：中央财政
	
	其中：中央财政
	
	
	


	省财政
	222.95
	省财政
	222.95
	
	217

	市县财政
	
	市县财政
	
	
	

	其他
	
	其他
	
	
	

	二、绩效评价指标评分

	一级指标
	分值
	二级指标
	分值
	三级指标
	分值
	得分

	项目决策
	20
	项目目标[image: image1.png]
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	4
	目标内容
	4
	3

	
	
	决策过程
	8
	决策依据
	3
	3

	
	
	
	
	决策程序
	5
	5

	
	
	资金分配
	8
	分配办法
	2
	1

	
	
	
	
	分配结果
	6
	5

	项目管理
	25
	资金到位
	5
	到位率
	3
	3

	
	
	
	
	到位时效
	2
	2

	
	
	资金管理
	10
	资金使用
	7
	7

	
	
	
	
	财务管理
	3
	3

	
	
	组织实施
	10
	组织机构
	1
	1

	
	
	
	
	管理制度
	9
	7

	项目绩效
	55
	项目产出
	15
	产出数量
	5
	5

	
	
	
	
	产出质量
	4
	4

	
	
	
	
	产出时效
	3
	3

	
	
	
	
	产出成本
	3
	3

	
	
	项目效益
	40
	经济效益
	8
	7

	
	
	
	
	社会效益
	8
	7

	
	
	
	
	环境效益
	8
	7

	
	
	
	
	可持续影响
	8
	8

	
	
	
	
	服务对象满意度
	8
	8

	总分
	100
	
	100
	
	100
	92

	评价等次
	优秀

	三、评价人员

	姓  名
	职务/职称
	单   位
	项目评分
	签 字

	成和军
	副处长
	改革与发展处
	92
	

	林诗辉
	处长
	房地产市场监管处
	94
	

	杨  洲
	主任科员
	改革与发展处
	91
	

	
	
	
	
	

	评价工作组组长（签字）：
项目单位负责人（签字并盖章）：
年    月   日


财政支出项目绩效评价报告

一、项目概况

（一）项目基本性质、用途和主要内容、涉及范围

 根据《海南省人民政府关于印发财政统筹资金扶持十二个重点产业发展方案的通知》（琼府[2015]67号）精神，为提高我省旅游度假天堂和宜居环境的知名度，第一时间解读房地产政策，杜绝炒房等虚假信息，加强房地产市场舆论引导，促进房地产持续健康稳定发展，我厅采用多种方式、多种渠道开展房地产市场新闻宣传引导。

（二）项目绩效目标

1. 项目绩效年度目标

为进一步加强对海南整体形象推介，促进海南全省房地产平稳健康发展。借助主流媒体加强我省正面宣传，正面宣传海南住建领域尤其是房地产市场发展情况，正面引导舆论，稳定房地产市场预期。省级广播电视、纸媒、新媒体共不少于5家，省级主流新闻报道数量100篇以上，中央级媒体或网络主流媒体刊发转载数量50篇次以上。房地产研究课题报告1份。

    二、项目资金使用及管理情况

（一）项目资金到位情况分析（包括财政资金、自筹资金等）该项目预算申报资金222.95万元，实际到位资金222.95万元。资金到位及时，满足保障工作顺利进行的需要。
（二）项目资金使用情况分析

    2017年初，省财政厅下拨我厅“房地产宣传促销”经费预算680万元。因当年房地产市场形势发生变化，根据省领导有关指示要求，“促销经费”计划用于的传统展会促销活动不再开展，该“促销经费”457.05万元经省财政厅同意进行了统筹调整，其中安排215.17万元用于海南省大集中式房产管理信息系统扩建；全装修观摩、培训、宣传用于25万元；美丽乡村招商活动用于55万元；《海南省商品房买卖合同》、《住宅质量保证书》、《住宅使用说明书》印刷、宣贯、培训5万元；办公楼维修96.88万元；房地产业专项规划编制60万元。调整后，本项目实际预算为222.95万元，当前已按计划支出217万元，主要用于“主流媒体正面宣传和舆论引导”，大研讨大行动房地产业课题研究。年末剩余5.95万元，财政已收回。

（3） 项目资金管理情况分析（包括管理制度、办法的制订及执行情况等）

    该项资金在使用和管理过程中，严格执行财政资金使用管理相关制度规定，不存在违规使用管理等问题。
三、项目组织实施情况

（一）项目组织情况分析（包括项目招投标情况、调整情况、完成验收等）

严格按照资金使用用途和规定使用该经费，对项目定期进行评估。
（二）项目管理情况分析（包括项目管理制度建设、日常检查监督管理等情况）

    定期收集媒体报导情况，半年与合作媒体进行一次沟通，收集总结分析报导情况，探讨下一步新闻宣传的重点。

四、项目绩效情况

（一）项目绩效目标完成情况分析

1. 项目的经济性分析

（1）项目成本（预算）控制情况

    结合房地产市场实际，有序开展相关工作，严格控制项目成本,减少无关活动。

（2） 项目成本（预算）节约情况
   该项目共使用217万元，节约5.95万元。

2. 项目的效率性分析

（1）项目的实施进度

 截止目前，合作媒体报导我省房地产相关政策信息的省级广播电视、纸媒、新媒体远远超过5家，省级主流新闻报道数量50篇以上，中央级媒体或网络主流媒体刊发转载数量25篇次以上，房地产研究课题报告1份。保证了我省房地产政策第一时间传达到消费者，避免了政策被误读、被曲解，稳定了房地产市场，达到了项目的预期目的。
（2） 项目完成质量

    均按合同要求按时按质完成。

3. 项目的效益性分析
（1）项目预期目标完成程度

   因当年房地产市场形势发生变化，根据省领导有关指示要求，“促销经费”计划用于的传统展会促销活动不再开展，经报省财政厅同意调整“促销经费”的用途，主要用于组织开展房地产市场深度分析，加强主流媒体正面宣传和舆论引导等工作。因此，需要修改原预算申报项目绩效目标，将原申报项目产出指标和成效指标及其申报目标取消，具体修改为：1.产出指标分别是：房地产研究课题数、主流媒体覆盖数量，其申报目标分别是课题研究1项、不少于5家；2.成效指标是房地产课题研究成果提交数、省级主流新闻报道数量、中央级媒体或网络主流媒体刊发转载数量，其申报目标分别是课题研究报告1份、100篇、50篇。

    截止目前，合作媒体报导我省房地产相关政策信息的省级广播电视、纸媒、新媒体远远超过5家，省级主流新闻报道数量50篇以上，中央级媒体或网络主流媒体刊发转载数量25篇次以上，房地产研究课题报告1份。保证了我省房地产政策第一时间传达到消费者，避免了政策被误读、被曲解，稳定了房地产市场，达到了项目的预期目的。

（2） 项目实施对经济和社会的影响

    项目的实施保证了我省房地产政策第一时间传达到消费者，避免了政策被误读、被曲解，正是因为对政策解读的把控，我省的房地产政策解读没有对房地产市场带来消极影响，对促进房地产市场健康稳定发展起了积极作用。

4. 项目的可持续性分析

    经过合作，与媒体关系加强，对媒体运作流程更加熟悉，建议今后根据项目确定媒体合作方案，无需再开展年度合作。

五、综合评价情况及评价结论

    根据项目评价工作组组织相关人员对项目整体情况进行评价，项目评价分数为92分，达到“优”等次。

6、 主要经验及做法、存在的问题和建议

     无
7、 其他需说明的问题

      无
